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> documento visa apresentar os

Izados para o desenvolvimento da

da marca R&P Energia Sustentavel,

sto sobre as fontes, construcao

. cores e possivels aplicacoes.



ANALISE INICIAL

Para um logotipo ser bom ele nao precisa ter exageros, como grande quantidade
de cores, elementos ou formas complexas. Um logotipo simples, porem pensado
de forma estrategica € o que o faz ser lembrado com maior facilidade por seu
publico alvo, pois nao precisamos de grande esforco mental para gravar suas

formas e cores.

Assim, fizemos um redesign da marca atual aplicando os estudos do briefing
aliando o design para criar uma marca profissional, com os requisitos necessarios
para posicionar a empresa no mercado passando a mensagem de que trabalha
com painéis solares e como resultado esta contribuindo com a sustentabilidade,

que € um passo a mais do que apenas a busca pela economia de energia.

Marca provisoria atual
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Também representamos o conceito de uniao/parceria,
uma vez que a empresa é formada por socios, e também
de parceria da empresa para com o cliente.

Unimos os elementos:

sol, sustentabilidade
painel solar, sendo
representados por
cores e formas

Geralmente sao pessoas
acima de 30 anos, com
estabilidade financeira,

que buscam um servico

O publico é formado por pessoas A .
serio e de conflanca,

juridicas (empresarios e agronegécio) e .
assim a marca

fisica (casais), onde geralmente o .
transmite

homem toma a frente pela busca de o .
_ . _ . , profissionalismo.
Informacoes, assim a marca nao tera

elementos que remetem a

feminilidade.
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LOGOTIPO

Foi escolhida a fonte Unique. Projetada especialmente para titulos e logotipos, esta
fonte possui equilibrio entre seus tracos mais robustos e outros mais finos,
trazendo o equilibrio entre o pesado e leve, assim garantimos boa leitura e ao

mesmo tempo nao deixamos o logotipo carregado apenas de linhas grossas.

Fizemos alguns ajustes de modo a emendar as letras, pois queremos demonstrar
com isso o conceito de uniao e parceria, tanto entre os seus socios quanto entre

empresa seus clientes e fornecedores.
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COMPLEMENTDO

Complementos tendem a ser escritos menores, assim precisa de uma fonte o mais
simples possivel e que permaneca legivel. Sendo que quando a marca tiver que ser
aplicada muito pequena pode-se retirar o complemento fazendo-se uso apenas do

simbolo e logotipo. Utilizada a fonte Acumin Pro Condensed Medium.

0 complemento poderd ser escrito em duas dimensoes (verificar a pagina de

versoes).

LOGOTIPO

energia sustentavel

COMPLEMENTO
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SIMBOLDO

Como comentamos no inicio, a simplicidade utilizada de modo inteligente em uma
marca a torna facil de memorizar, assim aproveitamos esta ideia e utilizamos a
‘perna” da letra “r” para criar o simbolo de um painel. Logicamente que 0 mesmo

tera linhas abstraidas, para alcancarmos a simplicidade.

Ao usarmos um elemento da propria fonte temos como resultado uma marca

harmonica, onde as linhas do logotipo irdo “conversar” com o simbolo.

Obtemos uma forma em que as extremidades sao organicas, lembrando

folhas/plantas, fazendo uma relacdo com o conceito de sustentabilidade.

O simbolo do painel foi sobreposto em um circulo que por sua vez representa o sol.

iImagem: ideasolar.com.br
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Duplicacao da forma

Uniao e inversao da
forma para o outro lado,
0 qual tende a passar um

sentido mais positivo

V/ / 4
oy
y 7 7 4

Multiplicacao na

forma e cortes

Inclusao do circulo

para representar o sol
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APLICACOTES

r

Ao desenvolver uma marca deve-se pensar na sua flexibilidade de aplicacao, onde
podera ser aplicada em superficies com proporcoes e tamanhos diferenciados,
assim foi previsto o seu uso na vertical (2 variacoes), horizontal (2 variacoes), selo

[circular] e apenas simbolo.

VERTICAL 01 VERTICAL 02
para menor altura quando houver maior
disponivel altura disponivel
energia sustentavel energ!,a
sustentavel

*Quando a marca for aplicada em tamanho muito pequeno deve ser usada sem o complemento, ja que o mesmo nao se fara legivel
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APLICACOTES

r

Ao desenvolver uma marca deve-se pensar na sua flexibilidade de aplicacao, onde
podera ser aplicada em superficies com proporcoes e tamanhos diferenciados,
assim foi previsto o seu uso na vertical (2 variacdes), horizontal (2 variacoes) e

selo (circular].

2 R

energia
sustentavel
energia sustentavel
HORIZONTAL 01 HORIZONTAL 02
para menor altura disponivel em quando houver maior largura disponivel e

comparacao as aplicacoes na vertical buscar destacar o complemento
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APLICACOTES

r

Ao desenvolver uma marca deve-se pensar na sua flexibilidade de aplicacao, onde
podera ser aplicada em superficies com proporcoes e tamanhos diferenciados,
assim foi previsto o seu uso na vertical (2 variacdes), horizontal (2 variacoes) e

selo (circular].

SELO SIMBOLO
Muito utilizada na foto de perfil Variacao onde apenas o

das redes socials, por exemplo simbolo se faz presente
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CORES PADRAO

Pesquisa de significado das cores para
verificar se condiziam com 0s principios

gue visamos alcancar com a marca:

“A cor laranja significa alegria, vitalidade, prosperidade e
sucesso. E uma cor quente resultado da mistura das cores
primarias vermelho e amarelo. Esta associada a
criatividade, pois 0 seu uso desperta a mente e auxilia no

processo de assimilacao de novas ideias.”

Na logo associamos ela com o amarelo fazendo um leve
degradé para se relacionar ao por do sol, assim como nas

Imagens de inspiracao presentes no moodboard.

FONTE:
www.significados.com.br/cor-laranja/

"A cor amarela significa luz, calor, descontracao, otimismo
e alegria. O amarelo simboliza o sol, o verao, a

prosperidade e a felicidade. ”

Algumas fontes dizem que 0 amarelo em excesso pode
causar ansiedade, nervosismo, apreensao, agitacao e
confronto particularmente em pessoas que ja estao
estressados, por isso ele foi utilizado com cautela e

combinado com o alaranjado.

FONTE:
www.significados.com.br/cor-amarela/
http://www.portaldomarketing.net.br/

_|_

_|_

Cinza: cor neutra usada em apenas um pequeno

ponto da logo, ja que a mesma que tera varias cores.

“Verde é a cor que representa a natureza. Ele simboliza o
crescimento, a harmonia, o frescor, e a fertilidade. O Verde
tem forte correspondéncia emocional com seguranca. {...}
Esta é a cor do equilibrio e harmonia. De uma perspectiva
da psicologia de cor, é a grande equalizadora das
emocoes, criando um equilibrio entre a cabecae o

coracao.”

FONTES:
http://www.portaldomarketing.net.br/o-significado-das-
cores-o-verde-em-propaganda-publicidade-e-marketing/
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CORES

NEGATIVDO
Além da aplicacao da marca em
suas cores sobre fundos claros,
permite-se variacoes em negativo,
onde havera cor ao fundo e assim

algumas partes da marca serao

aplicadas em branco.
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energia sustentavel

energla sustentdve!




RESULTADND

energia

profissionalismo sustentavel

sustentabilidade

energla
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