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Este documento visa apresentar 0s

criterios utilizados para o desenvolvimento da

VISUAL

identidade visual da marca Modelaza Moveis,
sendo exposto sobre as fontes, construcao

ey do simbolo, cores e possiveis aplicacoes.
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ANALISE INICIAL

Para que uma marca seja lembrada inconscientemente por seu publico-alvo ela
precisa seqguir o critério de simplicidade, tanto nas formas, quanto no emprego de
uma fonte que permita boa legibilidade e até mesmo na quantidade de cores
aplicadas. Podemos verificar que as marcas dos concorrentes seguem este

critério.

O que buscamos diferenciar dos concorrentes € com relacao a elaboracao do
simbolo, onde retratamos o significado do mavel nao apenas como um objeto, mas

a sua funcao de aproximar as pessoas.

As fontes utilizadas na marca da Marcenaria Lis e Simioni € serifada e com estilo
classico, enquanto a Simonetto possui terminacoes retas sem serifas, com um
estilo organico demonstrado através das formas arredondadas. Para a fonte

levamos em consideracao a escolha de uma fonte moderna e elegante.

As cores sao predominantemente tons de cinza, que sao neutros e assim uma boa
estratégia de aplicacao em marcas, sendo aplicada cor mais quente
especicamente no simbolo. Estas observacoes também levamos em consideracao

para aplicacao da cor na marca da Modelaza.
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C| AL No dia a dia atarefado, priorizam momentos com
a familia, e € no almoco ou jantar, que muitas
vezes as conversas acontecem ao redor da mesa.
Os casals sem filhos muitas vezes convidarao ,
seus amigos para jantares. BOM GO0STO Atendera classe
meédia alta, assim

possuem condicoes
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de escolher moveis

Casais que estao escolhendo os com mais classe

movels para a primeira casa ou e sofisticados.

aqueles que ja tem familia e Planejados,

exclusivos e de

estao renovando os moveis.

qualidade, diferente
dos moveis de lojas

de departamentos.
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LOGOTI PO

Foi escolhida a fonte Coworking Display Font, descrita como uma fonte sem serifas,
linhas mais fortes e marcadas, equilibradas com linhas mais finas, esse contraste
lembra estilo de fontes classicas sendo as suas linhas levadas para um lado mais

moderno.

Originalmente a letra A fica inclinada para o mesmo lado, porém a invertemos para

harmonizar o conjunto, combinando com o angulo da letra M.

COMPLEMETDO

Complementos tendem a ser escritos menores, assim precisa de uma fonte o mais
simples possivel e que permaneca legivel. Sendo que quando a marca tiver que ser
aplicada muito pequena pode-se retirar o complemento fazendo-se uso apenas do

simbolo e logotipo. Utilizada a fonte DIN SemiCond Light.
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MODELAZA

MODELAZRK

DEPOIS
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LOGOTIPO + COMPLEMENTO
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SIMBOLDO P
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Optamos por representar o simbolo de uma mesa, pois ela € um dos moveis que

aproxima as pessoas, seja em almocos de familia, jantares entre amigos e até

VISUAL

mesmo nos negocios, onde ela faz parte do ambiente corporativo em salas de

reunioes.

Ela esta presente nos relacionamentos entre as pessoas, e por isso tem um
significado além de apenas cumprir seu papel utilitario, possui uma simbologia

afetiva.

IDENTIDADE

Criamos o simbolo utilizando a propria fonte, fazendo com que as partes da marca

D E

permanecam com as mesmas linhas e assim em harmonia.
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CRIACAO DO SIMBOLDO

MODELAZ AT

PASSOI1

\/

Duplicar e inverter
a letra Z

Unir para formar

PAS SO 2

Uso da letra L

para as cadeiras

Ajuste de proporcao,

PASS O3

[ 1
X

a base da mesa e Invercoes
Finalizacao com um quadro
contornando e ligando as cadeliras
= ara transmitir relacionamento
Criacao de um traco Acrescentado P '
. bem como enfatizar as linhas retas
para formar o tampo a mesa

proporcionadas em conjunto

com as linhas da fonte.
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APLICACOES

Ao desenvolver uma marca deve-se pensar na sua flexibilidade de aplicacao, onde

podera ser aplicada em superficies com proporcoes e tamanhos diferenciados,

assim foi previsto o seu uso na vertical (2 variacoes) e horizontal.
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Horizontal

Para espacos estreitos e compridos,
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ovels como cabecalhos de webiste

Vertical 02

Para espacos estreitos como totens

IDENTIDADE VISUAL

DE

~

CRIACAD



Pesquisa de significado das

cores para verificar se
condiziam com 0s principios
que visamos alcancar com a

Marca:

CORES PADRAO

Seguida a Indicacao do briefing em fazer o uso das cores: laranja e

cinza, porém para o cinza foi optado por um tom mais forte, como

o chumbo para deixar a fonte legivel uma vez que possui alguns

tracos mais finos.

"A cor laranja significa alegria, vitalidade,
prosperidade e sucesso. E umna cor quente resultado
da mistura das cores primarias vermelho e amarelo.
Esta associada a criatividade, pois o seu uso desperta
a mente e auxilia no processo de assimilacao de

novas ideias.”

FONTE:
www.significados.com.br/cor-laranja/

"A cor cinza significa neutralidade, elegancia,
sofisticacao [...] cor dotada de compostura, solidez e

estabilidade.”

“Cinza sugere a seguranca, a confiabilidade, a
modéstia, a maturidade e a apatia. [...] Do ponto de
vista da psicologia da cor, o cinza é a cor do

compromisso”

FONTES:

www.significados.com.br/cor-cinza
www.portaldomarketing.net.br/o-significado-das-cores-o
-cinza-em-propaganda-publicidade-e-marketing/
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CORES
NEGATIVDO
Além da aplicacao da marca em
suas cores sobre fundos claros,
permite-se variacoes em negativo,
que € quando o chumbo e laranja
ficarao no fundo, adaptando as
cores da marca para se tornar
legivel. Ao lado combinacoes

aceltavels:
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